Wyisza Szkota Bankowa w Warszawie

PLAN STUDIOW | ST OPNIA NA KIERUNKU PSYCHOLOGIA W BIZNESIE
SPECJALNOSC: PSYCHOLOGIA REKLAMY | SPRZEDAZY

PRZEDMIOTY SPECIALNOSCIOWE

1[1 FILOZOFIA PNIM ST o 32 32 S
201 PODSTAWY PSYCHOLOGI! E 0 16 16 2
3 PODSTAWY ZARZADZANIA £z 0 16 24 4 7
41 MIKROEKONOMIA [ o 16 32 4 8
5[t TRENING UMIEJETNOSCI INTERPERSONALNYCH z o 24 2 2
6[1 PSYCHOLOGIA ROZWOJU CZLOWIEKA W CYKLU 2YCIA E o 16 16 2
7)1 PSYCHOLOGIA SPOLECZNA [ ez o 16 32 1 3
8[1 METODY EFEKTYWNEGO UCZENIA SIE | TWORZENIA PRAC PROJEKTOWYCH z o 16 16 2
91 BHP z o 4 4 0
Suma 0 0 132 0 196 1 31
12 ETYKA ZAWODU PSYCHOLOGA E o 16 16 2
2|2 PODSTAWY SOCJOLOGII z 0 16 16 2
3[2 PSYCHOLOGIA KOMUNIKAC) W DZIALANIU z o 16 2 2
4]2 PODSTAWY TECHNOLOGI! INFORMACYINEJ | APLIKAC) BIUROWYCH z o 16 16 2
5[2 PODSTAWY PRAWA [ o 2 24 5
62 ZACHOWANIA ORGANIZACYINE E o 16 16 7
7)2 PSYCHOLOGIA POZNAWCZA [ o 2 32 2 6
(2 METODOLGIA BADAN PSYCHOLOGICNZYCH [ o P 16 2 4
9[2 WYCHOWANIE FIZYCZNE* z o 0 0 0
Suma 0 0 9% 24 152 6 30
13 JEZYK OBCY 3 0 2 2 2
2|3 ETYKA W BIZNESIE E 0 16 16 2
303 OCHRONA WEASNOSCI INTELEKTUALNEJ z 0 8 8 2
43 STATYSTYKA W PSYCHOLOGII E/2 0 16 32 3 6
5[3 PSYCHOLOGIA OSOBOWOSCI | ROZNIC INDYWIDUALNYCH 324 0 16 32 3 6
6[3 PSYCHOLOGIA EKONOMICZNA E 0 16 16 3
73 WYWIERANIE WPEYWU E/z 0 8 24 3 5
8[3 ZARZADZANIE ZASOBAMI LUDZKIMI [ 0 8 2 3 5
Suma 0 0 88 0 176 1 31
1la JEZYK OBCY 3 0 2 2 2
2[4 MARKETING | BADANIA MARKETINGOWE [ o 16 32 3 6
3la PSYCHOLOGIA EMOCII | MOTYWACH [ o 16 32 3 6
4]a WPROWADZENIE NA RYNEK PRACY z 0 16 2 2
sla PSYCHOLOGIA SPRZEDAZY z 0 2 3 3
6la PSYCHOLOGICZNE DETERMINANTY PROCESU DECYZYINEGO KONSUMENTA z 0 16 2 2
7|4 TRENDY | KIERUNKI ZARZADZANIA SPRZEDAZA z 0 16 2 2
8la PRAKTYKA ZAWODOWA o 320 s 5
94 PROSEMINARIUM z 0 16 2 2
Suma 0 0 32 0 496 24 30
1[5 JEZYK 0BCY 3 o 24 2 2
25 PSYCHOLOGIA MARKETINGU | REKLAMY [ o 16 32 3 6
3[s TECHNIKI SPRZEDAZY z o 24 s 5
4[s PSYCHOLOGICZNE ASPEKTY KOMUNIKATU REKLAMOWEGO z o 24 4 4
s[s PROCESY POZNAWCZE W REKLAMIE z o 16 2 2
6[s EMOCIE W REKLAMIE z o 16 2 2
715 E-COMMERCE | INNE NIEKONWENCIONALNE KANALY SPRZEDAZY z 0 16 2 2
8|s PRAKTYKA ZAWODOWA o 320 5 5
9[s SEMINARIUM DYPLOMOWE z o 24 2 2
Suma 0 0 16 0 496 27 30
1l6 JEZYK OBCY 3 0 21 2 2
2|6 BUDOWANIE STRATEGII REKLAMOWO-SPRZEDAZOWEJ FIRMY z 0 28 6 6
36 WYKORZYSTYWANIE ASPEKTOW PSYCHOLOGII W REKRUTACHI, SELEKCJI | ROZWOJU HANDLOWCOW z 0 21 4 4
46 ETYCZNE W REKLAMIE | SPRZEDAZY z 0 14 2 2
5|6 OCENA PSYCHOLOGICZNYCH ASPEKTOW ODDZIALYWANIA REKLAMY z 0 21 4 4
6|6 PRAKTYKA ZAWODOWA 0 320 5 5
76 SEMINARIUM DYPLOMOWE z 0 21 7 7
Suma 0 0 0 0 446 30 30
Suma 0 0 364 24 1962 109 182




